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Segundo a Pesquisa Mensal do Comércio, da Fecomércio-RJ, o faturamento do comércio no Estado
do Rio de Janeiro subiu 3,6% em novembro na comparagao com o mesmo més de 2010. Em outubro,
houve aumento de 1,5%. Ha 31 meses consecutivos o faturamento tem crescido ininterruptamente

nesta base comparagao.

O resultado do més de novembro teve como principal influéncia o grupo Bens Ndo Durdveis, com alta
de 5,3%. O subgrupo Supermercados e Hipermercados cresceu 6,2%, favorecido pela baixa taxa de
desemprego e pela dindmica diferenciada do mercado de trabalho formal fluminense — que, ao
contrario da economia nacional, tem apresentado crescimento acima do ritmo registrado no mesmo
periodo do ano anterior. Os demais segmentos também obtiveram alta: Bens Semidurdveis (3,9%),

Bens Durdveis (2,5%), Comércio Automotivo (1,3%) e Combustiveis e Lubrificantes (1,1%).

No acumulado até novembro, a Pesquisa Mensal do Comércio, da Fecomércio-RJ, indica um
crescimento acumulado de 2,4%, abaixo da taxa verificada (2,8%) no mesmo periodo de 2010.
Considerando o acumulado dos ultimos doze meses terminados em novembro, o crescimento foi de

3,0%.




Pesquisa Mensal do Comércio (PMC)
Estado do Rio de Janeiro - Janeiro de 2005 a Novembro de 2011
Variacao acumulada em 12 Meses
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Fonte e Elaboragdo: Fecomércio-RJ.

O Indice de Confianga do Comércio do Estado do Rio de Janeiro registrou, em novembro, alta de 0,8%
na comparagdao com o mesmo periodo do ano anterior, atingindo o patamar de 145,0 pontos. A
leitura da Situagdo Presente subiu 4,8%, enquanto que a da Situagdo Futura caiu 2,1% - ambas na
mesma base de comparac¢do. Na comparagdo com o més imediatamente anterior, o ICC registrou alta

de 3,9%, enquanto que Situagdo Presente subiu 10,0% e Situa¢do Futura, -0,4%.

A pesquisa Opinido do Comércio do Estado do Rio de Janeiro de novembro indicou um faturamento
1,6% maior que o do mesmo periodo do ano anterior. Para novembro, a expectativa foi de um

crescimento de 16,6% vide a comparagdo com o més imediatamente anterior.



Pesquisa Opiniao do Comércio de Bens, Servicos e Turismo
Faturamento no més atual em relagao ao mesmo més do ano anterior
Estado do Rio de Janeiro - Janeiro de 2003 a Novembro de 2011
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Fonte e Elaboragdo: Fecomércio-RJ.

Em novembro de 2010, 67,5% dos empresarios afirmaram ter o estoque no ponto certo ao fim do
més. J& em novembro de 2011, o percentual passou a 71,0%. A pesquisa também indagou sobre o
quadro de funciondrios dos estabelecimentos, que apontou alta de 2,6% em novembro em relagao a

outubro.

CONSUMIDOR

A Pesquisa de Orcamento Doméstico de novembro de 2011, realizada pela Fecomércio-RJ, mostrou
que, naquele més, 32,1% dos moradores do estado do Rio de Janeiro tiveram sobra no orgamento

depois de todas as contas pagas, contra 31,9% em novembro de 2010.

Dos entrevistados, foi observado que 79,9% estdo com o orgamento equilibrado (a conta certa +
sobras), enquanto para 20,1% a receita foi insuficiente. Para aqueles que tiveram sobra
orcamentadria, 32,9% pretendem guardar para consumir no futuro, 29,8% guardardo para alguma

eventualidade e 24,0% para gastar com lazer.



Pesquisa de Orcamento Doméstico (POD) - Média Mdvel 12 Meses
Devera sobrar dinheiro apos as despesas?
Estado do Rio de Janeiro - Abril de 2005 a Novembro de 2011
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Fonte e Elaboragdo: Fecomércio-RJ.
Pesquisa de Orcamento Domeéstico (POD) - Média Mdvel 12 Meses
Tem algum dinheiro guardado?
Estado do Rio de Janeiro - Abril de 2007 a Novembro de 2011
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Fonte e Elaboragdo: Fecomércio-RJ.
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Pesquisa de Inadimpléncia Doméstica constatou que, em novembro, 16,2% das familias estavam com

alguma conta fixa em atraso, percentual abaixo dos 16,7% registrados no mesmo periodo de 2010.

Foi observado também que 48,1% das familias com contas em atraso encontravam dificuldades em

quitar a conta de energia elétrica. Além disso, 34,8% dos inadimplentes deixaram de pagar a conta

de telefone fixo.

Em relagdo aos financiamentos, em novembro de 2010, 53,6% dos entrevistados estavam pagando
prestacGes e 9,5% deles estavam com pelo menos uma parcela atrasada. No mesmo més de 2011, o

percentual de familias comprometidas com financiamentos chegou a 51,7%, sendo que 10,1% destas

registraram prestacées em atraso.

Pesquisa de Inadimpléncia Doméstica (PID) - Média Movel 12
Meses
Pagando algum tipo de financiamento?
Estado do Rio de Janeiro - Abril de 2005 a Novembro de 2011
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Fonte e Elaboragdo: Fecomércio-RJ.



Pesquisa de Inadimpléncia Doméstica (PID) - Média Movel 12

Meses
Alguma prestacao atrasada?
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Fonte e Elaboragdo: Fecomércio-RJ.

A Pesquisa de Consumo Doméstico do Estado do Rio de Janeiro, da Fecomércio-RJ, que avalia o

consumo das familias e a intengcdo de compra, revelou que, em novembro de 2011, 44,4% das

familias haviam comprado produtos duraveis ou semidurdveis nos ultimos seis meses. Em igual més

de 2010, a parcela encontrava-se em 46,0%. Dos itens comprados, Artigos Eletrénicos (37,1%),

Eletrodomésticos (27,0%) e Méveis (17,7%) foram os mais citados.



Pesquisa de Consumo Doméstico (PCD) - Média Mdvel 12 Meses
Comprou algum produto duravel nos Gltimos 6 meses?
Estado do Rio de Janeiro - Abril de 2005 a Novembro de 2011
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Fonte e Elaboragdo: Fecomércio-RJ.

Quanto a intencdo de compra, 43,0% das familias pretendiam comprar algum bem duravel ou
semidurdvel nos seis meses posteriores a novembro, contra 42,0% apurados no mesmo periodo do

ano passado. Artigos Eletronicos (28,7%) e Eletrodomésticos (23,8%) seguem como o0s mais

desejados.



Pesquisa de Consumo Domeéstico (PCD) - Média Modvel 12 Meses
Pretende comprar algum produto duravel nos proximos 6 meses?
Estado do Rio de Janeiro - Abril de 2005 a Novembro de 2011
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Fonte e Elaboragdo: Fecomércio-RJ.

O indice de Expectativa do Consumidor (IEC), que estima a sensa¢do do consumidor em relagdo a
conjuntura econémica no Estado do Rio de Janeiro atingiu, em novembro de 2011, 118,91 pontos,

estavel em relagdo ao mesmo periodo do ano passado. Na comparagdo com outubro, houve alta de

2,2%.

Diante do nivel elevado de financiamentos em aberto e dos efeitos defasados das medidas de
contengdo ao crédito, implementadas no primeiro semestre, os indicadores demonstraram certa
saturacdo do consumo. Este cendrio, junto as incertezas no quadro externo, tem contribuido para
acomodacdo da confianga do consumidor. Apesar disto, a inadimpléncia ainda tem se comportado

dentro de uma margem de normalidade, sem indicar um movimento de ruptura até o momento.

A economia doméstica passou por importantes ajustes ao longo de 2011. Apds um ano de forte
crescimento da atividade em 2010, sobretudo pelo aquecimento derivado do consumo das familias e
pela recuperacdo pds-crise, era natural que houvesse um arrefecimento do ritmo de expansdo da
economia nacional — tanto pela base de comparacdo elevada quanto pelos riscos no campo
inflacionario. Neste sentido, a politica monetaria utilizou-se de novos instrumentos. Além da
medicagao habitual via taxa basica de juros (Selic), foram implementadas medidas macroprudenciais

com vistas a conter o avanco dos precos, cuja medicao pelo IPCA atingiu, em setembro passado,
8



7,31% na taxa anualizada — o maior patamar desde maio de 2005. Como ja é de conhecimento a

inflagdo fechou 2011 em 6,5%, em linha com o teto da meta de inflagdo.

Devido a natural defasagem entre politica monetaria e economia real, em torno de 6 e 9 meses, 0s
efeitos destas medidas foram sentidos mais notadamente no segundo semestre, periodo em que
houve ainda uma forte deterioracdao do cenario externo, com destaque para grande dificuldade na
rolagem da divida norte-americana e para a maior instabilidade financeira na Europa. Este quadro fez
com que a economia brasileira desacelerasse para além do esperado e levou o Banco Central a
inverter a mdo abruptamente. Na reunido de agosto houve corte de 0,5 p.p na Selic apés alta de 0,25
p.p na reunido anterior, em de julho. A partir de entdo se encontra em curso um processo de
flexibilizacdo da politica monetaria que é de fundamental importdncia para o entendimento do

cenario para 2012.

No primeiro trimestre, ainda devemos ter um quadro de crescimento modesto, apesar de superior
aos resultados dos dois trimestres anteriores. Se por um lado irdo persistir inflacdo anualizada ainda
elevada, indefinicdes no cenario internacional e forte consumo acumulado; por outro, ja estardo em
curso os efeitos iniciais da flexibilizacdo monetaria, que permitirdo juros reais mais baixos, incentivos

fiscais como a reducdo do IPI sobre linha branca e o crescimento da renda real.

A partir do segundo trimestre, esperamos maiores resolu¢ées no quadro externo, que contribuira
com um quadro incipiente de aquecimento da atividade doméstica, com a melhora na confianca de
consumidores e empresarios. Somam-se ainda efeitos iniciais das redugdes da Selic, que, somados ao
arrefecimento da inflacdo esperada, tende a consentir maior folga ao orcamento das familias, tendo
em vista, além da desaceleracdo dos pregos, o menor comprometimento do orgamento com juros.
Com a manutencdo do crédito em um ritmo consistente de crescimento sera possivel também uma

recuperacdo mais nitida dos investimentos privados.

Nos trimestres seguintes deverd ser registrado o pico de crescimento da atividade doméstica ao
longo de 2012, mantido constante o cendrio de recuperacdo da economia internacional. E neste
periodo em que os efeitos das redugdes dos juros serdo percebidos com maior intensidade no front
interno, assim como uma retomada da trajetéria de aceleragdo das vendas do comércio e melhores

resultados no mercado de trabalho formal.



Evolucdo do Saldo de Empregos Gerados

Sindicato do Comércio Varejista de Valenca

O mercado de trabalho das atividades relacionadas ao Sindicato do Comércio Varejista de Valenga
gerou um saldo de 68 empregos em novembro ultimo, totalizando um saldo acumulado de 57 vagas
no ano, descontando-se dos admitidos aqueles desligados. No estado do Rio de Janeiro, o Comércio
de Bens, Servicos e Turismo, como um todo, gerou em novembro 23.350 vagas, totalizando um saldo

liqguido de 122.972 empregos ao longo de 2011.
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Evolucdo do Saldo de Empregos - Sindicato do Comércio Varejista de Valenca*

ATIVIDADES Nov 2011| Acumulado 2011
Comeércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de 4 %
produtos alimenticios - hipermercados e supermercados
Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de 12 24
produtos alimenticios - minimercados, mercearias e armazéns
Comeércio varejista de mercadorias em geral, sem predominancia de 4 10
produtos alimenticios
Comeércio varejista de produtos de padaria, laticinio, doces, balas e 3 8
semelhantes
Comércio varejista de carnes e pescados - agougues e peixarias 1 8
Comércio varejista de bebidas 0 5
Comeércio varejista de hortifrutigranjeiros -1 2
Comércio Varejista de Produtos Alimenticios em Geral ou Especializado
: S o : 1 1
em Produtos Alimenticios nao Especificados Anteriormente
Comércio varejista de combustiveis para veiculos automotores 8 14
Comeércio varejista de lubrificantes 1 2
Comércio varejista de tintas e materiais para pintura 0 -1
Comércio varejista de material elétrico 5 -10
Comeércio varejista de vidros 2 -1
Comércio varejista de ferragens, madeira e materiis de construgao 7 30
Comércio varejista especializado de equipamentos e suprimentos de 1 0
informatica
Comércio varejista especialzado de equipamentos de telefonia e 3 v
comunicacao
Comércio varejista especialzado de eletrodomésticos e equipamentos 3 1
de dudio e video
Comeércio varejista especializado de moveis, colchoaria e artigos de 3 1
iluminacao
Comércio varejista especializado de tecidos e artigos de cama, mesa e 1 5
banho
Continua
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Evolucdo do Saldo de Empregos - Sindicato do Comércio Varejista de Valengca*

ATIVIDADES Nov 2011| Acumulado 2011
Comeércio varejista especializado de instrumentos musicais e acessorios 0 0
Comércio Varejista Especialzado de Pecas e Acessorios para Aparelhos 0 4
Eletroeletronicos para Uso Doméstico, Exceto Informatica e
Comeércio varejista de artigos de uso doméstico ndo especificados 0 0
anteriormente
Comeércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 1 -5
Comeércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas 0 -1
Comércio varejista de artigos recreativos e esportivos 20 22
Comeércio varejista de produtos farmacéuticos para uso humano e v 19
veterinario
Comeércio varejista de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene 5 3
pessoal
Comércio varejista de artigos médicos e ortopédicos 0 1
Comeércio varejista de artigos de Optica 0 -3
Comeércio varejista de artigos do vestuario e acessorios 17 32
Comércio varejista de calcados e artigos de viagem 6 0
Comeércio varejista de joias e reldgios -1 0
Comeércio varejista de gas ligliefeito de petrdleo (GLP) 2 -5
Comércio varejista de artigos usados 0 0
Comeércio varejista de outros produtos novos nao especificados 4 7
anteriormente
Comeércio ambulante e outros tipos de comércio varejista 0 0
Total das atividades relacionadas ao Sindicato 68 57

Fonte: MTE/CAGED Estatistico 2011. Elaboragdo: Fecomércio-RJ.
* Base Territorial: Valenga, Rio das Flores e Vassouras
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Evolugao do Saldo de Empregos - Estado e Regioes Administrativas
Comércio de Bens, Servicos e Turismo

Regides Nov 2011 | Acumulado 2011
Baixada litoranea 1.118 4.784
Centro-Sul 670 1.977
Costa Verde 204 432
Médio Paraba 1.215 6.043
Metropolitana 18.382 93.147
Noroeste 98 1.333
Norte 837 10.451
Serrana 826 4.805
Estado 23.350 122.972

Fonte: MTE/CAGED Estatistico 2011. Elaboragdo: Fecomércio-R]J.
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